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Com’e grande il mondo alla luce delle lampade, e come & piccolo agli occhi del ricordo. charies Baudelaire

LIGHT ARCHITECTURE PROGETT! VOLONTARIAMENTE SPETTACOLART

Paesaggi urbani da mille e una notte

DI FRANCESCO SACCO

aluce & magia: La suanatura é ancora incerta perifisici

mala sua presenza é potente. Per averne la prova basta
un esercizio di fantasia. Immaginiamo di essere in un luo-
go assolutamente buio: intorno il paesaggio hala profondi-
12 dei rumori che ci arrivano. Eliminiamo ogni suono: la
sensazione ¢ di essere al chiuso in uno spazio angusto. Ac-
cendiamo unaluce, compare un paesaggio: un grande edifi-
¢io e una via. Con la luce, all'improvviso svanisce la perce-
zione di uno spazio angusto. Il paesaggio & esattamente
quel che vediamo. Se la luce & fredda, incerta, ci sembra
triste, vagamente pericoloso. Sela luce & calda, netta, sem-
bra pitirassicurante, accogliente. Selaluce & colorata, diven-
ta pilt scenografico. Se, infine, sull'intera parete dell’edifi-
ciodavanti proiettiamo un bello scorcio di campagna, la per-
cezione del paesaggio cambia dinuovo: non & pitilaluce oil
reale che domina, mal'immagine.

La vista & '80% della nostra percezione e della nostra
memoria, il pili potente deinostri sensi. Perigrecila vista
era un dono di Afrodite, la dea dell’amore, perché erala
porta del cuore, come molti poeti hanno raccontato. Ma ¢
anche la pit immediata dimensione intellettuale: vedere
per credere. Le due affermazioni insieme formano una
contraddizione ma forse spiegano perché la nostra ¢ una
civiltd visuale in cui tutte le arti si sono "visualizzate".
Non solo le arti visive, sempre piit popolate di forme im-
maginifiche, ma anche le performing art, che ormai dan-

Le citta si trasformano con effetti
speciali e proiezioni e 'architettura
riflette sempre piii il nostro

mondo interattivo e tecnologico

noalla scenografia unarilevanza quasiuguale alla rappre-
sentazione. Tra tutte, perd, 'architettura & quella che me-
no si & evoluta in questa direzione. Eppure questa erala
sua natura profonda.

Originariamentel'architettura era allo stesso tempo im-
magine e messaggio. Eravero per le piramidi e ancor di piit
petle cattedrali che nel Medioevo erano un mezzo di comu-
nicazione di massa. Le sue vetrate, le sculture, i mosaidi,
trasmettevano alla popolazione, largamente analfabeta, un
modo di interpretare il mondo e la loro posizione in quel
mondo. Ma era un’informazione fissa, statica, perenne,
che non si rinnovava. Era cristallizzata anche perché la cri-
stallizzazione era parte del messaggio che conteneva. Oggi,
invece, viviamo in un’epoca di continuo cambiamento, in
cui I'informazione & attiva e interattiva, in cui, come dice
Paul Virilio, la velocita con la quale le cose cambiano cam-
bia I'essenza delle cose. Lelettricita ha cambiato il codice
genetico dell'architettura, soprattutto per 'illuminazione

che ha trasformato le costruzioni da buie in luminose e ha
prolungato il tempo di vita delle citta, che vivono 24/7, mu-
tando flussi e composizione dal giorno allanotte. La pubbli-
cita ha operato un'ulteriore trasformazione dando alle citta
un carattere che talvolta & brutto, ma & riconoscibile, come a
Times Square, Piccadilly Circus, Shanghai o Tokyo.
Lapubblicita, la cinghia di trazione del cambiamentoim-
prenditoriale, ha cambiato il paesaggio urbano che per na-
tura & statico. Le brutture dei palazzi a balconcino degli an-

*ni 6o al centro delle nostre citta non possono essere abbat-

tuteanche sele esigenze e il gusto contemporaneolo giusti-
ficherebbero. Ma la pubblicita ha cominciato a trasformar-
le. Le sue mille luci sono diventate il paesaggio, spostando
in secondo piano le costruzioni che le reggono. Si tratta,
perd, di una sorta di esternalitd, un effetto secondario non
del tutto pianificato e non del tutto positivo. Per questol'ar-
chitettura ha cominciato a concepire nuovi modi per incor-
porare la visualitd e il dinamismo della contemporaneita
utilizzando la luce e nuovi materiali per creare forme inusi-
tate come hanno fatto Toyo Ito con la Mediateca di Sendaio
Jean Nouvel con la Tour sans Fins a Parigi.

Da questo filone di ricerca & nata la LightArchitecture,
un modo di concepire 'architettura per realizzare progetti
architettonici intenzionalmente spettacolari. Utilizzando
tutto cid che le nuove tecnologie rendono possibile, I'infor-
matica, le soluzioni per gli effetti speciali del cinema, l'otti-
ca ma soprattutto laluce e le proiezioni, la LightArchitectu-

re ha sviluppato realizzazioni che danno vita a elementi di-

interazione con chi abita la citta o le case. Il teorico della
LightArchitecture & Gianni Ranaulo, architetto met3 italia-
noemetaindiano chelavora tra Londrae Parigi. Per Ranau-
loT'architettura deve essere "light" perchéilluminalacitta e
perché leggera. Possono essere nebulizzazioni di acqua
che creano enormi schermi sospesi per proiettare immagi-
nie messaggi, come nel caso di Tour Montparnasse a Pari-
gi, oppure smisurate superfici vetrate su cui proiettare gi-
gantesche immagini in movimento, come per il Reem
Island Gate di Abu Dhabi o la Pittsburgh Tower. Maanche
ambienti stereo-reali come il Vip Club di Parigi.

Per la LightArchitecture la tecnologia & un elemento
chiave per cambiare e migliorarei parametri del vivere urba-
no. Con vetri e pellicole riflessive le brutture delle citta pos-

- sono essere ricoperte e trasformate per mezzo di proiezio-

ni. In questo modo il media diventa lo stesso edificio, non
un elemento applicato in superficie ma un MediaBuilding.
Ugualmertte, doppie superfici vetrate possono essere usate
per visualizzare enormi immaginiin movimento e per crea-
reuna forma di condizionamento ecologico che sfruttando
il naturale movimento dell’aria provocato dalla differenza
ditemperatura trainterno ed esterno, trattiene il calore d'in-
verno erinfresca d’estate.

I tempi stanno cambiando e l'architettura con loro.
Forse il suo futuro sara come quello immaginato in Bla-
de Runner o forse un altro. Ma molto probabilmente sa-
ra sempre pitt uno specchio del nostro mondo interatti-
vo e tecnologico.



