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La creativita italiana non si puo copiare

DI ANTONIO DINI

rogettare conlaluce: ameta del crocevia tra pro-
fessione artigiana, arte e innovazione creativa.
Civuole la conoscenza della tecnologia, ma ci vuole
anche la cultura antropologica per capire i bisogni
della societa. E poi? Il risultato nasce come frutto del
lavoro di gruppo, in un attimo misterioso, perd, che
ha a che fare con I'intuizione del singolo. La proget-
tazione industriale, o industrial design, infatti, ¢ un
mondo che contiene infinite variazioni, tante quan-
te sono le persone che la perseguono con passione.
Carlotta de Bevilacqua, architetto, "firma” di proget-
ti affascinanti, sta gid giocando la carta imprendito-
riale con "Danese", dopo aver consolidato il suo ruo-
lodidesigner pura. «L'incrocio traluce e tecnologia,
cio¢ quel che oggi & necessario per realizzare tecnica-
mente una lampada — dice a Nova24 — & anche
quello che fa nascere un progetto, insieme all'inda-
gine sui bisogni, alla creazione di un rapporto trala
luce el'esperienza, alla comprensione che non si sta
parlando di una forma, cioé qualcosa di copiabile e
replicabile, ma di unaidea».
La sua lampada Orione, dal nome della costella-

Sintesi di culture e competenze
diverse, il nostro Paese si distingue
per un ingrediente inimitabile:
Vumanesimo della conoscenza

zione che segna la sua vita, & un’ottima sintesi di
questo pensiero: estremamente semplice, contiene
- innovazioni sia di design sia tecnologiche (come la
pellicola che filtra la luce e ottimizza le studiate pre-
stazioni), segue il sogno di cambiare il modo con il
quale percepiamo le sorgenti d’illuminazione in uf-
ficio (perché i tempi della vita non sono diversi e ri-
chiedono esperienze di luce nomadi), ha’ambizio-
ne di essere ecologica utilizzando comuni lampade
alunga durata, sdoganando I'idea che "bello" voglia
dire costoso. «Lo scopo del progetto — dice — deve
essere quellodi farci stare meglio, di offrire un’espe-
rienza comune frutto della sintesi fra culture esteti-
che e tecnologiche diverse». )

Luca Nichetto, veneziano di 31 anni, parte dalle
tradizioni della laguna: il vetro soffiato. E quindi da
un percorso diindagine sui materiali eiloro possibi-
li usi, «ben sapendo — dice — che le tecnologie dei
vetri soffiati sono duemila anni che esistono ed &
molto difficile scoprire qualcosa dinuovo». Laricer-
ca, nel corso degli anni dilavoro, & passata attraverso
idee diverse. Come quella di Space, lampada a so-
spensione progettata alcuni anni fa insieme all’ami-
co Gianpietro Gai per Foscarini. Laricerca é andata
in direzione di un nuovo materiale, il poliuterano
integrale, che con la sua rigidita consente spessori
(e quindi forme) pit1 robusti e "scultorei”. «La parte

piu difficile — spiega — & trovare i materiali giusti
che dianoforma alle tue idee, ma soprattutto che sia-
no economicamente e tecnicamente utilizzabili nel-
la produzione industriale». L'idea nasce dalla pro-
pria sensibilita, ma anche dalla conoscenza artigia-
nale dei processi e dalla ricerca di un dialogo e uno
stimolo continuo, offerto al designer dal committen-
te. Elatecnologia? ‘

La matita e il prototipo di legno, i due passaggi
principe della progettazione, sono quasi scompar-
si. Almeno, secondo Matteo Bissaca, 32 annidi Tori-
no ma trapiantato da anni a Milano. Lui & pilt un
giovane artista che produce pezzi unici e si occupa
di arredi d’interni per la nautica che non un puro
designer della luce. Eppure, anche per i suoi pezzi
unici, la tecnologia € al centro quando inizia il suo
percorso creativo: «Alle volte basta una idea, e non
c’é neanche bisogno della matita o del foglio di car-
ta: si disegna direttamente al computer, si verifica-
no i parametri, si continua a cambiare senza biso-
gno di prototipi». Ma se la tecnologia & una variabi-
le importante, la luce lo & ancora di pii. Perché si
tratta di un elemento con caratteristiche particolari.
Spiega Carlotta de Bevilacqua: «La luce & una espe-
rienza, & qualcosa che serve a stare bene, a migliora-
relanostravita. E anche uno dei principali materia-
li perla costruzione, dato che con laluce si segnano
1 percorsi, si generano gli stati d’animo. Come la
musica, laluce deve cambiare; per questo si devono
educare alla luce le persone, soprattutto-dopo che
per troppo tempo siamo stati colonizzati daluci sba-
gliate, alogene o fluorescenti».

L’incrociarsi di luce e tecnologia produce innova-
zione e stimolala creativita. Perd non opera nel vuo-
to. Come osserva de Bevilacqua, «progettare con la
luce vuol dire mettere insieme competenze molto
diverse: tecnologiche, industriali ma anche umane.
L'innovazione e la creativita sono legate alla cultura
del progettista, alla sua esperienza, ma anche alla
sua sensibilita verso il mondo circostante».

La sintesi nella quale racchiudere il simbolo
dell’attivita di design con la luce & dunque in una
parola: "esperienza". Intesa come capacita del pro-
getto di trasformare il prodotto in una esperienza
peril suo cliente. Una relazione di scambio, ma an-
che emotiva, di affetto e di piacere che soddisfi il
suo bisogno di star bene.

«Oggi—dice Bissaca—la piazza pilt interessan-
te per i giovani design & forse Londra, che sta sop-
piantando Milano. Ci sono sempre pili aziende
grandi e piccole che producono lampade, e noi in
Italia ci sentiamo ancora leader ma forse non lo
siamo pit». Ha una diversa idea de Bevilacqua:
«Questa & la nostra Silicon Valley. E il modo con il
quale riusciamo ad attrarre talenti e innovazione,
legati dal desiderio ambizioso di essere creativi.
Per usare parole importanti, siamo sintesi di cultu-
re e competenze diverse e dobbiamo portare avanti
il nostro progetto di umanesimo aperto della cono-

scenza. Questo & 'ingrediente della nostra creativi- -

ta che non pud essere copiato».
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Carlotta de Bevilacqua

LampadaOrione di Carlotta de
Bevilacqua. Eil concetto di controllo
dellaluce aguidareI'ideadiquesta
lampada, ingegnerizzata con
materiali e tecniche d’avanguardia
percomunicare il massimo della
semplicita. Unaluce addomesticata
che consente divalorizzareil
benessere anche in ufficio. E poi, uno
deitemicari alladesignere
imprenditrice alla guida di Danese:
«Vogliosdoganare la poverta,
rompere conl'idea chéil lussosiauna
formadi consumo: Orione & una
formainnovativa, chevalorizza
anche la sostenibilita ecologica dei
consumi e i costi contenuti delle
lampade».

Matteo Bissaca

Arte edesignsisovrappongono,
sostiene Matteo Bissaca, 32 anni, che
hafatto dei pezzi unici uno deisuoi
puntidiforza. «ll progetto nasce nella
mente e le nuovetecnologie aiutanoa
visualizzarloancorprimacheconla
matita il prototipo». | materiali
giocano una parte fondamentale: il
legno, la cuisagomatura richiede
spesso macchine a controllo numerico
econoscenzetecnologichesia
artigianalisia avanzate.Mala
passione perla creazione dei modelli
rimane forte, cosi come il desiderio di
restare giovane: «Unsentimento che
sento forte soprattutto guardandoil
panorama dicio che si produce».

Luca Nichetto

Stile e materia. Passione e tecnologia.
LalampadaSpace di Luca Nichetto, 31
anni(realizzata con Gianpietro Gai),
utilizza materialiinnovativigiuntia
maturita tale da consentirne
facilmente I'ingegnerizzazioneela
produzioneindustriale. 'esempio&il
poliuretanointegrale dicuie
compostoil corpo statuariodella
lampada. Eunaricercaanchedi
soluzionididesign e didialogo con i
committenti: «Le aziende giapponesi
percuiholavoratosonostate le
uniche a crearmi difficolta, vista la
diversacultura. Ma & ancheverocheio
chiedo molto a quelli con cuilavoro:
senza il contatto non nasconoidee».




